
Notime两条线布局——同时布局低端单一功能产品和中
端多功能产品 

1. Notime2017年9月爆发增长，跻身导入导出市场top2 

notime2016 年 7 月，开始布局线上市场，销售额一直未有明显起色。2017

年 9 月开始，notime 线上市场开始有爆发式增长，在 2018 年 3 月跻身美容仪

市场 top5，导入导出市场 top2。 

 

 
Notime 品牌销售趋势 

 

Notime 是 2000 年成立的国产品牌。 

 

2. Notime两条线策略：低端市场布局单一功能的产品，中端市场



布局多功能产品 

观察 notime 产品的价格布局发现，notime 的价格分布主要集中在 0-500

元和 1000-2000 元，其中 0-500 价位的主要是单一功能性产品，1000-2000

价位的产品则主打多功能性质。 

 

 

Notime 价格分布 

 

2.1 2017 年初初步尝试两条线同时布局 

Notime 在 2017 年 1、2 月上新了两款产品，一款是价格为 199 元的离子

导入导出仪（SKB-1209-2），一款是价格为 1333 元的多功能射频美容仪

（SKB-1203-1），市场对于这两款产品的反应都较好，其中 SKB-1209-2 型号

2017 年销售总额 1400 万，SKB-1203-1 年销售额 1200 万。 

 



 
SKB-1209-2 型号销售趋势 

 

 
SKB-1203-1 型号销售趋势 

 

这两款产品至今仍为品牌热销款，2018 年 3 月单月产品销售额都超过 200

万，分别为 notime Top1,2 单品。 

 

 



2.2 2017 年末 2018年初再次两条线同时布局，单品销售额快速突破百万 

2017 年 10 月，notime 推出 SKB-1708 型号，定位中端市场（产品定价：

1799 元），主打多功能。SKB-1708 型号销售额快速增长，其中 3 月份单月销售

额超过 100 万。消费者大都反馈其质量好，功能强大。 

 
SKB-1708 型号销售趋势 

 

 
SKB-1708 型号消费者关注点 

 

2018 年 1 月，notime 上新 SKB-1601-1 型号，定价 199 元，该款产品主

打真空负压小气泡导出黑头粉刺功能，在 3 个月内单品销售额突破 160 万。 



 
SKB-1601-1 型号销售趋势 

 

 

 

3.Notime电商节+价格下调策略保持商品的销售量 

notime 品牌利用电商节，大幅拉动产品销售。观察品牌 top2 的两款产

品 SKB-1209-2 和 SKB-1203-1，在双十一期间，销售额快速上涨。之后，

为保持商品销售量，notime 采取价格保持及继续下调措施，以刺激产品的

消费。 

 

SKB-1209-2 型号价格变化趋势 

 



 

SKB-1203-1 型号价格变化趋势 

 

4. Notime多功能产品宣传，从整套的皮肤流程为切入点，解决多

个皮肤问题 

     Notime 两款主要多功能产品，在产品宣传上都会切中一机多用，解决整套

的护肤问题为宣传的主要切入点。 

   

SKB-1708 产品宣传图                              SKB-1203-1 产品宣传图 

 

 

 


